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“E uma cidade pequena, tamanho que
nada diz, porque € cheia de encantos e seu
povo é sempre feliz.”

(“Valsa de Malacacheta” — Jesus Raslan e

Wilson Souza)



RESUMO

Como um lugar determinante na sociedade, o mercado funciona como centro de
abastecimento para as cidades, sendo ponto de encontro entre a populacdo para
troca, na mais variada acepcao da palavra. Nesse contexto seu espaco tende a
relacionar com a multiplicidade urbana e as mudancas socioculturais sem perder a
esséncia do “mercado publico”. O projeto consiste na analise da situagdo atual do
Mercado Municipal de Malacacheta, que esta situado no Vale do Mucuri, Nordeste
de MG, com o objetivo de criar um novo espaco, que proporcione diversas
atividades visando o desenvolvimento econdmico e sociocultural no local. O método
utilizado nesse trabalho foi feito por meio de estudo de caso, a fim de discorrer sobre
o mercado em distintas épocas na historia, para compreensao de sua importancia e
influéncia na sociedade como um todo, seguindo com a elaboracdo de um
anteprojeto arquitetdbnico. Com a nova proposta, o mercado tera um fluxo comercial
organizado, com acessibilidade, com areas de lazer e atendimento de qualidade,
exercendo seu papel de estimulador do espaco publico e econdémico, valorizando as
memodérias da cidade, mantendo-o vivo por varias geracoes.

Palavras chave: Mercado municipal. Anteprojeto. Comércio. Malacacheta.



ABSTRACT

As a determining place in society, the market functions as a supply center for cities,
being a meeting point between the population for exchange, in the most varied sense
of the word. In this context, its space tends to relate to urban multiplicity and socio-
cultural changes without losing the essence of the “public market”. The project
consists of an analysis of the current situation of the Municipal Market of
Malacacheta, which is located in the Mucuri Valley, Northeast of MG, with the
objective of creating a new space, which provides several activities aimed at the
economic and socio-cultural development in the place. The method used in this work
was done through a case study, in order to discuss the market at different times in
history, to understand its importance and influence in society as a whole, following
with the elaboration of an architectural draft. With the new proposal, the market will
have an organized commercial flow, with accessibility, with leisure areas and quality
service, exercising its role of stimulating the public and economic space, valuing the
memories of the city, keeping it alive for several generations.

Keywords: Municipal market. Draft. Trade.Malacacheta.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1- Planata Do Grande Baazar Coberto, Kapali Carsi, Istambul...................... 19
Figura 2- Grande Baazar Coberto, Kapali Carsi, Istambul .............ccceeviiiiiiiniiiinnnnns 19
Figura 3- Planta da Agora de PriENE ............cceeueeveeieeeeeeeeeeeeee e 21
Figura 4- Planta do Forum de Trajano, ROMaA ...........cccovvviiiiiiiiiiie et e e, 22
Figura 5- Mercado de Trajano, Roma, Italia (2013).........cccuiiiiiieeiiieiiiiee e, 23
Figura 6- Planta da Grand-Place, Bruxelas, SEC. XVIl.........cccccvvvvvmriimiinimnienininiinnnnnns 24
Figura 7- Gravura de Chamberlain, "Barraca de Mercado" .............ccccvvviiiieeeeeennnnns 25
Figura 8- Mercado da Candelaria, Rio de Janeiro............cccuuuvvevvivniiiniininnieninnnnnnnnnnns 26
Figura 9- Inauguracdo do Mercado Municipal de Malacacheta...............cccccvvvuennnnee 31
Figura 10- Denominag&o do Mercado Municipal. ................uuvuieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieee 32
Figura 11- Feira livre no anexo do Mercado Municipal Shozo In&o................c.c........ 35
Figura 12- Produtos Comercializados no Mercado Shozo Inao ............cccceeeeeeeeeeennns 35
Figura 13- Reforma no anexo do Mercado Sh0zo INao0.................eevieiiiiiiiiiiiiiiiiiiinee 36
Figura 14- Area interna Mercado SH0Z0 INA0............ccceeeueeeeeeeeeeeeeeeee e 37
Figura 15- Feira livre NOVO l0CAl. .........ccoooiiiiice e 37
Figura 16- Condi¢des do Mercado Shozo Inao durante pandemia .............cccceeveeeee 42
Figura 17- Mercado Municipal Paulistano recém-inaugurado, 1933 ................ccc.o.. 44
Figura 18- Vista do mezanino, Mercado Municipal Paulistano.......................ccceeee. 45
Figura 19- Mercado Municipal PauliStano ..................uueuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee 46
Figura 20- Planta 1° pavimento do Mercado Municipal Paulistano ........................... 47
Figura 21- Imagem interna do Mercado Municipal Paulistano...............ccccoooeeeiiennnn, 48
Figura 22- Mercado dOS PEIXES. ........uuuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiseeieiiebbebbbbee e besaeeeeeeaaaaee 49
Figura 23- Croqui Mercado dOS PEIXES. .....cccuuuiiiiiiiii e 50
Figura 24- Mercado dOS PEIXES. .......uuuuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiisieieeieeebebeeeeseebe e 50
Figura 25- Planta baixa do Mercado de Triunfo................uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieee 52
Figura 26- Mercado de TIIUNTO ........uuuuuuiieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiebb bbb eaeaaeaee 53
Figura 27- Restaurante do Mercado de TrunfO..........ccooviiiiiiieiiie e 53
Figura 28- Boxes e jardim interno, Mercado de Triunfo.. ............ccoevviiiiiiieiiiiiiieeeeeens 54
Figura 29- Localizagdo Malacacheta-MG............ooouuuiiiiiiiiiii e 55
Figura 30- IMpPlantag@o tEITEN0........uuu i e 56
Figura 31- Topografia dO tEITENO0..........uuiuiiiiiiie e eeeaees 57



Figura 32- Desnivel terreno Om e -3m

Figura 33- Corrego dos Indios............

Figura 34- Orientacéo da ventilacao e insolacao no terreno............ccccceeveeeeieeeeeeeeeeee,



INDICE DE GRAFICOS

Grafico 1- Taxa de desemprego N0 Brasil. .........cooovviiiiiiiii e 41
Gréfico 2-Casos acumulados de COVID-19 por data de NotifiCacao. ... ........ccurereererereererererereeneenns 40
Grafico 3- Obitos acumulados de COVID-19 por data de NOtfICAGAD .........c..veveereeerreerrreesrone . 40



SUMARIO

L INTRODUGAO . ...ttt 11
2. OBJIETIVOS ..o e e e e e e e e e e e e nn e eees 13
2.0 GERAL o e e 13
2.2 ESPECIFICOS......o oottt ettt eae s 13
3. METODOLOGIA ...ttt ettt ettt 14
4. REFERENCIAL TEORICO ...ttt 16
4.1 CONCEITOS . ... r e e e e e e e e e e ena s 16
4.1.1 MERCADOS PUBLICOS.......ciiiiieieeeceee ettt 16
4.1.2 FEIRA LIVRE ... . et 17
4.2 PANORAMAS HISTORICOS .....oviiviieeceeceeeee e 17
4.2.1 ORIGEM DO MERCADO NO MUNDO (Ndo mexi nessa parte).................. 17
4.2.2 MERCADO NO BRASIL ..ot 25
S MERCADO NO LOCAL ...ttt e e e eanens 28
5.1 FUNCIONAMENTO DO MERCADO ANTIGO ....cooiiiiiiiiiiiiiieeeeieeeeei e 28

5.1.2 SOBRE A MUDANCA DO MERCADO ANTIGO PARA O SHOZO INAO ....30

5.2 CONTEXTO ATUAL ..ottt 33

5.2.1 DO FUNCIONAMENTO DO MERCADO ........ccoiiiiiiiiiiceei e 34



5.2.2 DO FUNCIONAMENTO DO MERCADO (DURANTE PANDEMIA 2019/2020)

......................................................................................................................... 38
6. MERCADOS MODELO NACIONAL ...ooeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt 44
6.1 MERCADO PAULISTANO (SP)...uviiitieieee ettt 44
6.1.2 ARQUITETURA E REFERENCIA PROJETUAL . ...oooiiiiee oo, 45
6.2 MERCADO DOS PEIXES (CE) ....cvtiieiei ettt 48
6.2.1 A ARQUITETURA E REFERENCIA PROJETUAL ....oooviiieeeeeeeeeeeeeeee e, 49
6.3 MERCADO PUBLICO DE TRIUNFO (PE) .....ceeiuiieeie e 51
6.3.1 A ARQUITETURA E REFERENCIA PROJETUAL ...ooooviiieeeeeeeeeeeeeeee e, 51
7. DIAGNOSTICO LOCAL ettt 54
7.1 LOCALIZACAO E GEOGRAFIA DO MUNICIPIO ....c.oiiiieiieeee e 54
7.2 LOCALIZACAO E ASPECTOS DO TERRENO.........cceoiiiieceieee e e, 55
7.2.1 ASPECTOS NATURAIS . oo ettt s 57
7.2.2 VENTOS E ORIENTACAO SOLAR. .....ciiiiiitceee et s 58
7.3 ANALISE DE ASPECTOS DE ENTORNO. ...oovveeee oot o, 59
7.3.1 CARACTERISTICAS DAS IMEDIACOES VIZINHAS......ccoooviieieeeveeeee 60
8. PROPOSTA DO PROJETO .ottt 60
9. CONSIDERACOES FINAIS. ... .ottt 61
10. REFERENCIAS . ..o ettt 62

10



INTRODUCAO

Na dindmica de uma cidade, o mercado municipal € um local publico voltado
para pratica de comercializacdo de produtos e servicos, as atividades de negociacao
vao de mercadorias de alimentos a artigos de consumo e ocorre de forma mais livre,
sem tabelamento, onde os vendedores negociam diretamente com os compradores,
assim a relacao criada entre os grupos sociais que frequenta o local vai além de um
espaco comercial, pois abrange sentido e significado com a troca de experiéncias e
memorias, atribuindo uma nova qualificacdo de mercado como modelo de tradigéo

oral e cultural.

De forma geral o valor atribuido ao mercado est4 ligado a como os
consumidores avaliam o0s produtos, servicos, dinamica e conforto do
estabelecimento, onde sua funcdo é atender as necessidades dos moradores da
regido, estimular o comércio local tanto de feirantes quanto dos comerciarios,
melhorar a economia do municipio, valorizar a histéria e costumes da cidade.

Como refere Pintaudi, 2006, p.84, sobre o assunto:

O mercado publico é forma de intercambio de produtos encontrada em
cidades da antiguidade e se hoje tem continuidade no espago, isto
certamente se deve ao fato de poderem dialogar com outras formas
comerciais mais modernas. Todas as culturas adotaram essa forma de troca
de produtos e o fato de se realizar esporadicamente, periodicamente ou de
maneira perene e com local apropriado para esse fim, dependia das
mercadorias que ali se trocavam e da necessidade de se realizar a troca
com certa frequéncia, do deslocamento possivel nos diferentes momentos
historicos e da importancia que o local representava para o abastecimento

da cidade e da sua regido de abrangéncia.

O mercado tem seu valor e histéria, tanto para os que o usam como forma de
trabalho, quanto para os consumidores e visitantes, porém, diante da expansao
urbana e econbmica na cidade e das tantas mudancas no comeércio, o0 mercado
antigo vem consequentemente perdendo seu lugar para 0s supermercados,
sacoldes, entre outros, que proporcionam aos clientes maior variedade nos itens

ofertados e praticidade ao adquirir seus produtos.
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Analisando a questdo cultural, as mudancas nos costumes e interesses
individuais da maioria sdo voltadas ao novo estilo de vida urbano, diferente das
interacOes oferecidas pelo mercado tradicional.

Portanto, a escolha da pesquisa foi motivada em razdo da diminuicdo das
pessoas que frequentam o Mercado Municipal Souzo Inao em Malacacheta-MG,
decorrente da situacdo precaria da estrutura do prédio, que tem o0 mesmo formato de
origem, levando a falta de higiene e desorganizacado do espaco. Também, devido a
auséncia de percepcdo do poder pubico diante de um bem cultural sem ver que o

espaco gera um grande fluxo econdmico e de sociabilidade para a cidade.

O objetivo desse trabalho € apresentar no contexto histérico a importancia
gue tem o mercado na vida de uma sociedade, seguindo da proposta de anteprojeto
que possibilite a integracdo sociocultural e econémica através de uma arquitetura
moderna, confortavel, com acessibilidade, tornando o espaco vivo e funcional,

atraindo feirantes, comerciarios, clientes e visitantes de modo satisfatério e lucrativo.

Para melhor atender a populacdo malacachetense, € necesséario analisar e
compreender as condicfes de funcionamento do atual mercado, propor estratégias
de fluxo que favoreca a realizacdo das atividades comerciais e interagao social no
local ao desenvolver um anteprojeto arquitetdnico que atenda as exigéncias do
mercado, melhorando o espaco fisico e contribuindo como local de convivéncia e

sociabilidade, fortalecendo as relacfes de producéo, compra e venda de produtos.

Diante de um mercado econdmico competitivo e que atua em diversos ramos,
as empresas procuram se destacar com estratégias de marketing, venda e produtos.
Como diferenciacédo dos demais, o mercado municipal se destaca pela atribuicdo de
valores, qualidade natural de seus produtos e atendimento direto com clientes.
Portanto o tema abordado tem a finalidade de apresentar conceitos, definicbes e
estratégias que evidencie a importancia da preservacdo do mesmo, baseando numa
arquitetura funcional com fluxo organizado, confortavel, com novas areas de
atendimento, lazer e cultura, despertando novamente o interesse das pessoas pelo
local, aumentando o0 uso do espago que ira intensificar as atividades comerciais,

sendo referencia e fonte de renda para o municipio.
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2. OBJETIVOS

2.1 GERAL

Apresentar uma nova proposta de anteprojeto arquitetbnico para o mercado
municipal de Malacacheta-MG, estimulando o desenvolvimento econémico e de
sociabilidade na cidade.

2.2 ESPECIFICOS

e Analisar a evolucéo histérica do mercado nas cidades.
e Compreender as condi¢des de funcionamento atual do mercado.
e Caracterizar as funcdes do mercado municipal dentro do contexto urbano.

e Propor estratégias de fluxo que favoreca a realizagcdo das atividades
comerciais e interacao social no local.

e Desenvolver projeto arquitetbnico que atenda as exigéncias do mercado,
melhorando o espaco fisico.

e Contribuir para que o mercado como local de convivéncia e sociabilidade

fortalecimento das rela¢des de producdo, compra e venda de produtos.

13



3. METODOLOGIA

O mercado apresenta uma trajetoria ampla, que engloba desde os setores da
economia ao da arquitetura, estando suscetiveis constantemente a mudancgas.

Para melhor entendimento desse tema e sua importancia, foi necessaria a
utilizacdo de procedimentos de pesquisa bibliogréfica, através de fontes primaria,
secundéaria e terciaria.

O trabalho foi feito por meio de pesquisa descritiva, tendo como referéncia os
aspectos essenciais no desenvolvimento do mercado, que influenciam a arquitetura
e 0 comercio dos estabelecimentos até hoje.

Também foi necessaria uma pesquisa exploratéria de campo, com
abordagem qualitativa, por meio de entrevistas para melhor analise valorativa da
histéria e do funcionamento do mercado, para desenvolvimento metodologico e da
nova proposta arquitetdbnica em nivel de anteprojeto.

Na primeira etapa foi abordado por meio de contetdos bibliograficos o
panorama histérico do mercado no mundo, com embasamento principal nos livros de
Heliana Comin Vargas (autora referencia na tematica do espaco terciario), com o

intuito de compreender sua relagdo com a dinamica das cidades.

Para a segunda etapa, foi desenvolvido um estudo histérico da origem do
mercado no Brasil. Nesse caminho, foram consultados artigos, teses universitarias;

pesquisa documental por meio eletronico.

Na terceira etapa, diante as dificuldades encontradas para levantamento
direto de informacdes sobre a histéria do mercado municipal na prefeitura de
Malacacheta, o contetdo histérico foi baseado na entrevista dada por Jesus Arnaldo
Raslan (professor aposentado, autor do livro “Malacacheta: Historia e Geografia do

Municipio”).

A quarta etapa retrata a situacdo atual do mercado municipal, com uma

analogia a pandemia causada pelo Covid-19.
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Quinta etapa retrata alguns modelos de mercados no pais, para referéncia
arquitetbnica no desenvolvimento do anteprojeto do mercado Municipal de
Malacacheta. Nesse sentido, foram consultados artigos e teses universitarias.

A sexta etapa apresenta o estudo de entorno do terreno, para melhor
compreender seus limites e potencialidades. Nesse sentido, foi realizado estudo de

campo, pesquisas bibliograficas e documentos por meio eletrénico.

Sétima etapa ira abordar a apresentacdo do anteprojeto arquitetbnico para
nova proposta de mercado municipal de Malacacheta. Foi realizado um
levantamento em campo e estudos para entender o fluxo e funcionalidade do

ambiente, propondo melhorias e solugfes viaveis para o mercado.

Por fim, como método aplicado na elaboracdo do trabalho, foi usado o
hipotético dedutivo, para o estabelecimento de hipdteses e andlises critica do
contetdo abordado, a fim de chegar a um posicionamento para melhor solucionar os
problemas identificados, por meio da aplicacdo do processo metodol6gico no projeto

de mercados publico.
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4. REFERENCIAL TEORICO

4.1 CONCEITOS

4.1.1 MERCADOS PUBLICOS

De certo, o mercado é a forma de expressao da evolucédo dos seres humanos,
gue teve inicio com o processo de descoberta das técnicas de agricultura e pecuaria,
influenciando na transicdo cultural do estilo de vida dos povos ndémades para o
sedentarismo (OLIVEIRA, 2017). Nesse sentido, tem uma importante ligacdo com a
criacdo das cidades, fazendo parte da sua histéria, e assumindo um papel de

representante da diversidade cultural e de simbiose da regido inserida.

Em outras palavras, o mercado municipal € uma “estrutura de venda a retalho
de produtos alimentares, com acentuada predominancia de produtos frescos,
organizada em postos de venda independentes e dispondo de uma entidade gestora
com competéncia sobre a localizagdo dos vendedores e lojistas e 0s convenientes
servicos de apoio” (DIAS, LETRAS Y COSTA, 2001, p.10).

O mercado surge como polo de abastecimento de uma cidade e seu arredor,
funcionando como regido de encontro, com influéncia politica, econémica e
territorial, dando lugar aos atores sociais que ali se faz presente. O ato da troca
acontece com a interacdo entre os vendedores e compradores, onde esse sistema
de comercio ndo apenas adquiriu o papel de abastecimento, mas evoluiu a espaco
de sociabilidade, com acdes culturais vindas da histéria local e inter-relacdo das
partes atuantes (LOPES;VASCONCELLOS, 2010).

Conforme dispde Danielli; Mackmillian (2018), a partir de uma abordagem de
espagco publico, o mercado engloba diversos setores sociais e econdmicos,
figurando como um local onde o consumidor determina quais produtos e servigcos o
interessam, analisando as estratégias de venda para o desenvolvimento dos

negocios, de modo que ambos os envolvidos saiam satisfeitos.
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4.1.2 FEIRA LIVRE

Praticados nas ruas e pracas publicas as feiras livres desde o Brasil colonial,
caracteriza-se como comercio informal. Voltada para venda de géneros alimenticios
e produtos basicos, os chamados fregueses também iam para feira a procura de um
laco afetivo, estendendo a relacdo dessa atividade. Assim aos poucos as feiras

conquistaram seu espaco.

Recebendo pessoas de vérios locais, a troca e interagdo social ganhou
grande destaque, sendo promovido a um espago publico por exceléncia, onde
aconteciam atividades sociais envolvendo cultura e lazer (NASCIMENTO,
2019).Essas atividades ocorrem até hoje, as feiras ainda se perpetuam diante dos
espacos de mercado, onde trazem com sua esséncia a sociabilidade e heranca de

um povo.

4.2 PANORAMAS HISTORICOS

O mercado desempenhou um papel de grande diligéncia nas cidades, atuando
como polo de socializacdo e economia. E um espaco mutavel, que traz inimeras
caracteristicas em sua forma, passando de recintos abertos a estruturas cobertas, de

acordo com cada fase historica, mantendo seu estimulo sociocultural e de subsisténcia.

4.2.1 ORIGEM DO MERCADO NO MUNDO

Com origem no oriente médio, o bazaar funciona com base nos ensinamentos
de Maomeé (612 a.C.), que foi um homem de negdcios e ensinou as tribos primitivas
a nao usar da negociacdo como meio de promocgao individual. Baseados nos
principios divinos,0s bazaars séo locais de unido e harmonia, onde diferentes
classes sociais interagem entre si com a mesma importancia que dao as relacoes
comerciais (COSME, 2017).
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Nesse contexto, foi apos a conquista islamica que os bazares comecaram a
tomar forma com tendas ao longo das vias (fig. 1),dando inicio as edificagfes,
projetadas para refugio das intempéries naturais, apresentando uma arquitetura bem
simples nas fachadas. Os proprietarios construiam para referenciar a igualdade dos
povos perante Deus, entretanto a decoracdo voltada para o interior contrariava
esses principios (OLIVEIRA, JUNIOR, 2006).

As lojas no bazaar eram estreitas, quase sempre medindo dois metros
guadrados e abrem-se para a rua. Atras delas, ou menos frequentemente,
no andar superior, estdo escritérios e depdsitos. A casa do dono e o
estoque principal ficam normalmente em outras areas da cidade. [...] Na
frente a um toldo para prote¢cdo do consumidor e do vendedor. [..], a
superficie pode funcionar como protecdo do sol e a inferior como balcéo.
Mas esse tipo de loja, hoje, j4 é bastante raro. Milhares de lojas enfileiradas,
nas principais artérias de trafego, séo a tipica feicdo dos bazaars (IBID.,
PAG 56 apud. VARGAS 2001, PAG. 109 e 112).

Com referéncia no bazaar antigo, foi no fim da idade media que os bazaars
comecaram a introduzir a arquitetura atual (fig. 2), com patios internos cobertos,
arcos durante sua extensdo, formando uma arquitetura grandiosa enfatizada pela

exposicao de produtos e pecas ao longo de seus corredores (Vargas, 2001).
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Figura 1- Planata Do Grande Baazar Coberto, KapaliCarsi, Istambul
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Bazares e mercados (area descoberta)= 1 e 2
Mesquitas= 3, 4 e 5

Caravancarais= 6, 7, 8, 9, 10, 11 e 12
Banhos e cisternas= 13 e 14

Restaurantes, chas e cafés= 15, 16 e 17
Ruas= 18, 19, 20 e 21

Outros= 22 e 23

Fonte: (VARGAS, 2001, p.115) — Adaptado pela autora.

Figura 2- Grande Baazar Coberto, KapaliCarsi, Istambul

Fonte MG3 operadora e turlsmo 2018



Agora

O contexto geografico em que se inseria a Grécia Antiga proporcionou o seu
progresso na navegacao e comunicagdo. Por ser um territério montanhoso,
inicialmente, o territério habitado foi a colina, um refagio aos ataques dos
povos inimigos, correspondendo mais tarde & acropole, lugar de destaque e
de salvaguarda aos templos dos Deuses. Na planicie proxima, a uma cota
mais baixa, a astu, onde se estabelecem os comércios e onde o povo se
relaciona. O mercado estabelece-se na agora, “a assembleia dos
cidaddos”’, também denominado praca de mercado, um espaco publico que
privilegia a vida social do povo, a sua cultura e politica (BENEVOLU, 2005
apud GOMES, 2017, p. 8).

A Grécia tornou-se uma das grandes poténcias do comercio no mundo antigo.
Foi nessa fase que surgiu a agora, tendo se desenvolvido a partir dos mercados
formados depois das muralhas de protecdo utilizadas nas cidades da Grécia,
decorrente do aumento populacional e da necessidade de novas éareas para
producdo e venda. A Acropole tornou-se entdo um local de carater religioso,
passando para a agora o poder de comercio, interacdo social e de interesses
politicos (Oliveira, Janior, 2006).

A agora surge, inicialmente, como um espaco plano com funcdes
comerciais e de encontro publico adotando gradualmente a condigcdo de
espaco fechado por edificios. Quanto mais monumentais os edificios mais
esse espaco aberto acabava por isolar-se do entorno urbano. Manteve-se
numa forma irregular, dominada por condicionantes geograficos até o
século V a.C. A partir dai, comegou a obedecer uma ordem no seu
desenho, adotando uma forma retangular, como decorréncia do préprio
tracado viario de suas cidades (IBID. apud VARGAS, 2001, p. 116 e 117).

BN

Referente a arquitetura, a agora nao se limitava a uma forma, variava de
acordo com a cidade e sua historia. De carater mutavel a agora no geral se estendia
a um plano horizontal, ressaltando sua grandiosidade na utilizagdo de colunatas,
com um centro de facil acesso rodeado por lojas, vias e escadarias (fig. 3). E a partir
dela que se teve como influéncia o fechamento dos espacos abertos, desde as
pracas no ocidente até os dias de hoje (GUIMARAES, 2008).
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Figura 3- Planta da Agora de Priene

LEGENDA l

1- Stoa Sagrada

2- Templo de Asclepius

3- Ecclesiasterion

4- Plytaneion

5- Templo de Athena

6- Agora (area descoberta com fonte ao centro)

Fonte: (VARGAS, 2001, p.119) — Adaptado pela autora.

Foruns

Vargas (2001) relata que o comércio varejista no império romano nédo teve
tanta importancia e significado como na Grécia, seu poder de controle era militar e
utilizavam das construgcbes para marcar seu territério. O comercio comegou a se
expandir a partir das ligagdes com outras cidades por meio dos portos, que utilizava

dos féruns como ponto de transacdes sociais.

O Fo6rum fundou-se como uma forma de unido das tribos estrangeiras que
constituiam Roma, qualificando-se como um mercado comum a todas elas.
Nao apenas uma praga aberta, o Férum formou-se num recinto, um lugar de
reunides e inicialmente também de competigbes atléticas. ,Sem duvida, um
templo era parte essencial e original do Férum, pois a Paz de Mercado, tdo
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necessdaria a livre troca, era conservada tornando-se sagrada a prépria area“
(MUNFORD, 1965 apud GOMES, 2017, p.16).

Nesse contexto, os foruns recebiam diversas atividades de grande significado
para a sociedade na época. Sua area se dividia em partes cobertas e descobertas,
sustentadas por porticos e colunatas. Nele havia templos e pracas (fig. 4), onde as
questbes politicas eram discutidas, a basilica que era disposta em uma parte
coberta, com tragado retangular e lanternim no teto para entrada de luz, algumas
abrangiam lojas. Havia também um local destinado ao comercio, que continha
diversas lojas no andar térreo e nos outros andares. Ja os mercados funcionavam
na parte aberta do Férum, onde 0os camponeses e comerciantes usavam barracas e

bancas para expor seus produtos de venda (COSME, 2017).

Figura 4- Planta do Férum de Trajano, Roma

Fonte: (VARGAS, 2001, p.124).
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Figura 5- Mercado de Trajano, Roma, Italia (2013)

Fonte: Por Jebulon - Obra do préprio, CCO,
(https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=31382090)

Praca de mercado

“No renascimento, as forgas econdémicas, através do mercantilismo,
extrapolam os muros da cidade medieval, num processo de colonizacdo
além-mar difundindo universalmente os conceitos da praca de mercado”
(COSME 2017, p.11).

As pracas eram de inicio nos arredores das vias, na periferia e aconteciam em
dias estabelecidos, mas foram se tornando permanentes e mais proximos do centro
e das moradias. As pragas de mercado foram promovidas a local de grande
importancia nas cidades, uma vez que € um polo de interagdo social a partir do
comercio e marca o dia a dia das pessoas com atividades tipicas do local, onde néo

precisavam de edificios, somente da participacdo de pessoas (VARGAS, 2001).
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A nova ordem politica estabelece uma renovacao urbana que viria a refletir-
se na imagem desta autoridade. Se, por um lado, em algumas cidades, a
velha estrutura foi incorporada submetendo-se a poucas transformacgdes
renascentistas, por outro, havia cidades em que as mudangas tinham
carater revolucionario, adotando modelos teéricos para construir uma
morfologia e estética novas, a exemplo das pragas do Barroco (COSME,
2017, p.11).

Com grande dimenséo e formato geométrico as pracas barrocas eram uma
extensdo da cidade. Com a grande variedade de atividades comerciais (fig.6)
oferecidas para as classes mais desenvolvidas, as pragas ganharam mais
visibilidade e melhor infraestrutura, onde os estabelecimentos importantes passaram
a funcionar ao seu redor (VARGAS, 2001).

Conforme Vargas (2001, p. 145) “No inicio do século XVI, a praga de mercado
estava arranjada como esta até hoje, abrindo a organizacao publica da cidade e néo
tendo sofrido nenhuma grande mudanga [...]. Hoje as pragas s&o locais
frequentados por todos, mas como é&rea aberta de lazer, ndo oferecendo mais

atividades comerciais ja que veio o lugar especifico de mercado.

Figura 6- Planta da Grand-Place, Bruxelas, séc. XVII

T N W— ——

RUE MARCHE  AUX HERBES

ES HARENGS

RUE AU BEURRE

=)

w

=

=
=

GRAND-PLACE

LEGENDA

Rua do mercado das ervas (Rue Marché aux Herbes)
Rua do pé@o e carne (Rue Chair et Pain)

Rua dos peixeiros (Rue des Harengs)

Rua da manteiga (Rue au Beurre)

Fonte: (VARGAS, 2001, p.144) — Adaptado pela autora.
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4.2.2 MERCADO NO BRASIL

Assim como o0s sujeitos sociais sédo influenciados pela sociedade, os
mercados também influenciam o seu meio positivamente, uma vez que as cidades e
sua organizacdo se desenvolveram ao redor desses espacos de comercio,
adquirindo desde entdo uma condicado de simbiose, atuando na vida em sociedade,
independente da estrutura adotada.

A primeira ideia de mercado no pais foi instituida na era Brasil col6nia. A partir
de barracas de madeiras (fig.7) distribuidas pelas ruas e pragas dos centros
urbanos, onde as chamadas escravas livres negociavam seus produtos. Outra
configuracdo utilizada na época foi a venda feita pelos escravos acompanhados e

livres que iam as casas oferecer suas mercadorias (ROMANO, 2004).

Figura 7- Gravura de Chamberlain, "Barraca de Mercado".

Fonte: (Gorberg e Fridman, 2003) Apud Romano (2004).
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No contexto de crescimento urbano, a comercializacdo de produtos e servicos
foi ganhando destaque. Em meados do século XIX com a influéncia do comércio de
pescados e outras especiarias foram necessarias uma nova configuracdo na
organizacao desses espacos, assim, surgiu as primeiras construcdes destinadas a

venda de géneros alimenticios no Brasil (ROMANO, 2004).

Nesse interim, com apoio politico, avanco da cafeicultura e construcao de
ferrovias (SILVA, 2017),as cidades do Rio de Janeiro e S&o Paulo foram as
primeiras a receber o edificio de mercado no pais, caracterizando um grande avanco

nas atividades de comercio e servicos varejistas.

Sendo uma das pioneiras em implantacdo dessa estrutura no pais, no século
XIX, foi solicitada a criacdo de um espaco de mercado para o Rio de Janeiro,
destinado a venda de alimentos, que trouxesse um ambiente mais higiénico para os
feirantes e frequentadores. Chamado entdo de Mercado da Candelaria (fig. 8), o
espaco ocupava uma area de 5.187 m2, com dois pavimentos a planta apresentava
uma forma regular com patio interno, as fachadas continham grandes vaos e arcos,
uma estrutura inovadora para a época. Em 1899 o local foi tomado por um incéndio
e destruido (ROMANOS, 2004).Ademais, foram construidas outras estruturas pela
cidade, como o Mercado da Praga da Harmonia (1856) e o Mercado da Gloria

(1858), j& ndo mais existentes.

Figura 8- Mercado da Candeléria, Rio de Janeiro.

Bhy, A TE -

Fonte: (Gorberg e Fridman, 2003.) Apud (Romano, 2004)
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Diante a construcdo referida, posteriormente em outras cidades, esse novo
modelo de comercio chegou. Apés o0 uso de pequenas casas e barracas de feira
para o comercio, em 1867, S&o Paulo ganhou seu primeiro mercado publico,
chamado de Praca de Mercado. Com a demanda de produtos aumentando, sua
localizacdo proxima ao Rio Tamanduatei, facilitava no abastecimento de alguns
produtos, com utilizagdo de embarcagBes (PINTAUDI, 2006). Apds atuar por

guarenta anos, o mercado foi demolido, dando lugar ao mercado de S&o Joéo.

Posteriormente a revolucdo industrial do século XIX trouxe a tecnologia
derivada do ferro, muito utilizada na construcdo de mercados europeus, 0 que
beneficiou a introducdo desse tipo de equipamento em &reas centrais das cidades
brasileiras mais importantes (PINTAUDI, 2006). O primeiro e mais antigo mercado
do Brasil a receber essa nova estrutura foi o mercado de S&o José, construido em
Recife no ano de 1875 (ROMANOS, 2004).

A partir do século XX, com a industrializacdo e o avan¢co demografico, houve
um grande processo de urbanizacdo das grandes cidades, surgindo novas
necessidades de abastecimento (VARGAS, 2001).Paralelamente foram criados
outros tipos de edificagbes comerciais, como 0s supermercados, hipermercados,
shoppings, referenciando ao edificio de mercado. Inseridos em diversos pontos da
cidade, esses estabelecimentos, deram uma nova fei¢cdo as formas de comercio no
Brasil (ROMANO, 2004), uma vez que apresentam estruturas mais modernas, com

espacos direcionados a diversos tipos de uso, atingindo um publico mais variado.

Essa configuracdo dos novos centros de comércio privados ganhou destaque
e apesar de ser um lugar automatico, direcionado ao consumo, ocupa cada vez mais
espaco nas cidades. O que colabora com a diminuicdo significativa no uso do
mercado. Contudo o impacto dessa obra ndo impediu a construcdo de novos
mercados e a permanéncia desses espacos nas cidades brasileiras, sdo de grande

relevancia e estdo vivos até hoje por ser um local acessivel a todos.
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5 MERCADO NO LOCAL

E notorio que os espacos de mercado independente de sua estrutura, desde
os primordios, sdo incentivadores do avan¢o comercial nas cidades. Dispondo de
uma grande variedade de produtos alimenticios, artesanais, entre outros, 0S
mercados publicos hoje funcionam em areas cobertas, com uso de prédios antigos e
galpbes. Administrados pelo municipio, geralmente acontecem durante toda
semana, e aos sdbados recebem a feira livre, atuando como uma importante fonte

de renda para a regido em que esta inserida.

Adentando no contexto acima, para melhor entender o mercado municipal de
Malacacheta, sua necessidade e utilidade, é necessario conhecer seu
funcionamento, dado as diferentes realidades do atual Mercado Municipal Shozo
Inao e o antigo. Essa analogia foi divida em antes (mercado antigo) e depois
(Mercado Municipal) do prefeito José Wilke Moreira Assir, cujo mandato se estendeu
de 1963 a 1966.

Fundamentada na entrevista dada por Jesus Arnaldo Raslan (professor
aposentado, autor do livro “Malacacheta: Histéria e Geografia do Municipio”), esta
instituicdo além de agregar valor a cidade com suas relacfes sociais e culturais,
mantem a histéria do local viva. Entretanto “Ha muito tempo, a histéria de
Malacacheta vem sendo contada com base nas informacdes, obscuras e
contraditorias, em nada, contribuiram para a fidelidade de um retrocesso as nossas
raizes sociais e culturais, muito menos para a afirmacdo de nossas mais caras
tradigcbes" (RASLAN, 1990, p.6).

5.1 FUNCIONAMENTO DO MERCADO ANTIGO

Originada por volta dos anos 60, a feira de Malacacheta, acontecia no
chamado "mercado antigo”, que funcionava ao ar livre, na Praca Fortunato Mendes,
sendo destinada a todos do local e regido, onde a Unica estrutura que continha no

local (hoje a E.E. Frei Francisco), era um galpdo de suporte aos tropeiros que
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vinham para a cidade comercializar seus produtos. Essa area era 0 ponto de
encontro dos produtores rurais e comerciarios, que por meio da troca e venda de
seus produtos tiravam o sustento da familia e abasteciam a populacdo da cidade.
Desempenhando varias funcdes, o mercado antigo também recebia mascates do
local e de outras cidades, pessoas essas, que aproveitavam a diversidade da
clientela para vender roupas, calgados, utensilios de cozinha, perfumaria, imagens
de santos, entre ouras pecas industrializadas, uma vez que muitas dessas eram
novidades para a época, e as de costume eram feitas por alfaiates, costureiras e

sapateiros da cidade (Raslan, 2020).

Os feirantes e demais produtores que precisavam se deslocar até a cidade
para a feira, por vezes vinham antes devido as condi¢cdes das estradas. Como

conducdo usavam os cavalos e para transporte de carga, burros.

De acordo com a entrevista, Raslan (2020):

No mercado havia sempre um canto onde acomodavam suas tralhas,
prepararem sua comida, estenderem suas mantas e passarem a noite. A
maioria chegava na sexta feira, a cavalo, sem terem casa na cidade e |4 era
seu pouso, centro de convivéncia e encontros. Para abrigo de seus animais,
contavam com pastagens de aluguel. Eram muitos em derredor da praca e
em outros locais proximos como no alto Nossa Senhora das Gracgas, Artur
de Zequinha (varzea) e Ari Mazzinghy (loteamento de Mario Lucio).

Malacacheta na época era também uma exportadora. Os produtos mais
comercializados no mercado vinham da roca e se estendiam a uma grande
variedade de alimentos, como graos (arroz, feijao, farinha), estes eram os principais
produtos comercializados, toucinho de porco de onde era retirada a gordura,
adocante e rapadura de cana, hortifrutigranjeiros, o fumo de rolo, que além de ser
utilizado para cigarro de papel e cachimbo era medicinal (JESUS ARNALDO
RASLAN, conversagéo pessoal, 2020). Assim o comercio de Malacacheta girava em
torno do funcionamento do mercado. As familias que ali se estabeleciam tiravam
dinheiro para demais necessidades, que eram supridas pelas lojas e armazéns da

cidade, mantendo o desenvolvimento econémico no local.

Nesse sentido, na entrevista dada por Raslan (2020) relata que:
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Dado ao contexto da economia do municipio ser essencialmente agraria
torna-se evidente que o mercado ou feira dos produtores foi e continua
sendo de grande importancia para populacdo. Produzia-se tanto que
Malacacheta era uma importante exportadora de grédos. Dai a grande
importancia do mercado, pois além de ser o centro de abastecimento para
os moradores da cidade, era nele que havia 0s encontros potenciais
exportadores para se fechar negécios da colheita. E isto era o que fazia a
nossa economia girar.

5.1.2 SOBRE A MUDANCA DO MERCADO ANTIGO PARA O SHOZOINAO

Dada a importancia do mercado para a cidade, sua falta de infraestrutura e
condicBes de higiene, o entdo prefeito Dr. José Wilke Moreira Assir, com mandato
entre 1963 a 1966, teve o periodo marcado pelo inicio da construcdo do novo
mercado municipal, localizado na Rua monsenhor Jorge Lopes de Oliveira,
Malacacheta-MG (fig. 9).

De acordo com a entrevista dada por Jesus Arnaldo Raslan, 2020:

Como beneficio para o municipio, a constru¢do do novo mercado trouxe:
“a) Melhor distribuicdo do espago para acomodagdo das bancas dos
feirantes; b) Melhores condi¢bes de higiene, sobretudo para as bancas de
carne onde a agua , canalizada , favorecia a limpeza;c) Instalaces
sanitarias adequadas para feirantes e usuarios do mercado”

Conseguinte a implantacdo do espaco, a Camara Municipal de Malacacheta
aprovou o projeto de lei N° 1.678/2004, em 02 de agosto de 2004, a nhomeacédo do
mercado municipal para Shozo Inao. O nome foi dado para homenagear Shozo Inao,

um dos responsaveis pelo avanc¢o da agricultura na cidade (fig.10).
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Figura 9- Inauguracao do Mercado Municipal de Malacacheta.

Fonte: Facebook (llva Souza).
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Figura 10- Denominacéo do Mercado Municipal.

AMARA MUNICIPAL DE MALACACHETA

CiNP): 26.217.406/0001-14
Praga. Mons. jorge Lopes de Oliveira, 130 — Centro — Telefax: (33) 3514-12
CEP: 39690:0000 MALACACHETA - MINAS GE

PROJETO DE LEI N.° 1.678/2004
LEI N° 1.798/2004

DISPOE SOBRE DENOMINAGAO DO MERCADO MUNICIPIAL DE
MALACACHETA-MG.

A Camara Municipal de Malacacheta-MG, por seus Representantes,
aprovou, ¢ eu, Prefeito do Municipio, sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° - O Mercado Municipal de Malacacheta situado a Praga Mons.

Jorge Lopes Oliveira n° 74, passa a ser denominado Mercado Municipal SHOZO
INAO .nesta cidade.

Art. 2° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

S@soes 02 de Agosto de 2004.
4 Vereado
I P oom 114
ERA! GELA OSA LOPES

Vereado

Jgﬂ,,MAR ADILSON E&E (F\;.E]RA

Vereador
JUSTIFICATIVA:Justifica-se esta justa homenagem ao Senhor. SHOZO
INAO,visando de ter sido ele o responsavel pelo avango de nossa Agricultura em

Malacacheta.
R }f{/ CoU Se
dor

ALDO MAGELA OSA L
Vereador

AV
\ LMAR ADILS&N.&)MEQ\S{REIRA

Vereador

Aprovado por 12 e) vofos em 04 de Agosto de 2004, g
NILSOM FE ANTOS JOSE DOS PASSOS PINHEIRO DE OLIVEIRA

Presidente 1°Secretario
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5.2 CONTEXTO ATUAL

A presenca do mercado publico sempre foi um agregador no espaco urbano,
e continua sendo, uma vez que por ndo ser uma cidade industrializada, a economia
de Malacacheta ainda é fortemente agricola. Entretanto o movimento no mercado

vem sofrendo uma queda significativa.

Como explica Cosme (2017, p.5)

Devido diversos fatores politicos e sociais, 0o desenvolvimento da cidade
levou a novas formas de comercio e atividades econ6micas, gerando outras
fontes de abastecimento no local. Das condi¢cdes do espaco de mercado
ligadas a suas fungdes, ,revelando-se como uma mais-valia para a evolucao
e dinamizacao dos centros dos aglomerados em que se inserem, sejam eles
de cariz urbano ou rural®.

Esse novo estilo de comercio est4 associado ao consumismo, e ganhou vida
apos a era industrial, encaminhando a uma imersdao do estabelecimento de
mercado, enquanto sua estrutura e fungdo. “Com essa mudanca cria uma quebra de
costumes e modifica os mercados em lugares que foram adaptados por seus
usuarios, que passaram a olhar o lugar de uma forma mais tradicional, estando
ligada a identidade do lugar” (NASCIMENTO, 2019, p.27).

Outro fator que contribuiu para essa situacdo no mercado foi, de acordo com
entrevista dada por (JESUS ARNALDO RASLAN, 2020, conversacao pessoal):

A criacdo de algumas leis, sobretudo a de indenizacdo por tempo de servico
para o agricultor que, trabalhando numa propriedade, fez com que os
fazendeiros perdessem o estimulo de manter alguém em suas
propriedades. O resultado foi um Exodo rural e uma desertificacdo dos
campos. Socialmente, isso gerou um assentamento urbano ndo planejado
cuja consequéncia séo as ditas favelas ou comunidades onde se amontoam
familias carentes sem condicdo de trabalho que se acomodam em uma
linha de pobreza minimizada por uns poucos recursos da assisténcia social.

(JESUS ARNALDO RASLAN, 2020, conversacao pessoal):

Mas, pela resisténcia de alguns pequenos proprietarios e até ex-agregados
gue conseguiram comprar pedacos de terra de seus ex-patrBes, ainda ha
um movimento agropecuario com a presenca de feirantes e produtores que
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precisam de um centro de comercializacdo, assim garantindo a manutencéo
da feira e da importancia do mercado.

5.2.1 DO FUNCIONAMENTO DO MERCADO

O mercado continua sendo um dos pontos de referéncia de Malacacheta e
acontece em um galpdo na Avenida Pedro Abrantes, proximo a Praca Monsenhor
Jorge Lopes de Oliveira, funcionando de segunda a sexta, das 08hOOminh
as18h00minh e aos Sabados das 05h00minh ao12h00minh com presenca da feira
livre, que estabelece ao lado num anexo, como mostra a figura 11. A area hoje é
destinada as comunidades de produtores e agricultores familiares do municipio,

sendo incluso os feirantes.

Da utilizacdo do mercado, os comerciarios e demais que usam 0O espaco
durante toda semana pagam uma taxa minima para a prefeitura, e para os que
participam da feira livre aos sabados ndo ha taxa. Das atividades realizadas
mantem-se 0 mesmo padrdo de sua origem com a venda de produtos agricolas,
quitandas, doces, carnes, cereais, verduras, legumes, frutas, havendo uma grande
variacdo de produtos naturais da terra (fig.12). Também se encontram areas de

laticinio, artesanato, mercearia e restaurantes.
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Figura 11- Feira livre no anexo do Mercado Municipal Shozolnao.

Fonte: https://restaurantguru.com.br/Mercado-Municipal-de-Malacacheta-Malacacheta

Figura 12- Produtos Comercializados no Mercado Shozo In&o.

No mercado, encontra-se um “pouco de um tudo.”
Fonte: https://informativomalacacheta.com.br/news/cidade/o-mercado-municipal-de-malacacheta.

O mercado Shozo Inao ja passou por varias mudancas desde sua construcdo, e
atualmente n&do se encontra em boas condi¢des. Na parte interna os boxes, bancas e
demais areas usadas para a comercializagdo dos produtos estdo em
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situacao de precariedade, observado também na estrutura do edificio, em péssimo
estado de conservacdo apresenta também uma ma iluminacéo, feita através de
iluminacdo zenital e algumas lampadas, o que ndo é suficiente para atender a
dimenséo do espaco. Ja no anexo onde acontece a feira aos sdbados o espaco nao
comporta de forma confortavel os clientes e feirantes com suas bancas espalhadas
de forma desordenada, dificultando o fluxo para pratica das atividades. De fato o
mercado ndo estd em condigdes de oferecer o conforto e higienizagéo exigidos por

lei e necessarios para 0s usuarios.

Nesse contexto sua ultima reforma deu inicio em Agosto de 2014, no qual se
estende até os dias atuais como mostra a figura 13, onde esta sendo construido um
Nnovo anexo na parte externa para os feirantes, sem planejamento previsto para o

galpédo, que apresenta um estado critico conforme demonstra a figura 14.

A feira livre permaneceu aos sabados em um novo local, no patio de
estacionamento da prefeitura (fig.15), localizado na Rua Sebastido Guedes Otoni
(rua no fundo do mercado). Os comerciarios e feirantes que se estabelecem no

galpédo permaneceram funcionando de segunda a sabado.

Figura 13- Reforma no anexo do Mercado Shozo Inao.

Fonte: Acervo da autora (19/09/2020).
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Figura 14- Area interna Mercado Shozo In&o.

Fonte: Acervo da autora (19/09/2020).

Figura 15- feira livre novo local.
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Fonte: Acervo da autora(19/09/2020).
5.2.2 DO FUNCIONAMENTO DO MERCADO (DURANTE PANDEMIA 2019/2020)

Com a obra e mudanca da feira livre para o novo local, 0 mercado sofreu uma
queda consideravel nas vendas. Sem previsdo de finalizacdo, essa situacao se
agravou ainda mais devido a atual situacéo que se passa no mundo, com a chegada
do virus COVID-19.

De acordo com a Organiza¢cdo Mundial da saude (OMS) e Organiza¢do Pan-
Americana da Saude (OPAS), o novo coronavirus, surgiu em dezembro de 2019 na
cidade de Wuhan na China e os primeiros casos de COVID-19 confirmados foi de
um grupo de pessoas que estiveram no mercado popular da cidade. A partir dai

novos casos foram surgindo e se espalhando por todo mundo.

OMS (2020):

Os coronavirus sdo uma grande familia de virus comuns em muitas
espécies diferentes de animais, incluindo camelos, gado, gatos e morcegos.
Raramente, os coronavirus que infectam animais podem infectar pessoas,
como exemplo do MERS-CoV e SARS-CoV. Recentemente, em dezembro
de 2019, houve a transmissdo de um novo coronavirus (SARS-CoV-2), o
qual foi identificado em Wuhan na China e causou a COVID-19, sendo em
seguida disseminada e transmitida pessoa a pessoa.

A chegada do virus dado a declaracdo da OMS mobilizou todo o mundo, e
considerando os impactos causados diante a emergéncia na saude publica o
governo brasileiro veem adotando diversas medidas no combate ao coronavirus,
entre eles a paralizacdo total ou parcial de algumas atividades dos setores
econdmico, cultural, comercial, turismo e publico, de acordo com a gravidade da

pandemia.

LEI N° 13.979, DE 6 DE FEVEREIRO DE 2020, dos primeiros decretos do
governo:

Art. 2° Para fins do disposto nesta Lei, considera-se:

| - isolamento: separacdo de pessoas doentes ou contaminadas, ou de
bagagens, meios de transporte, mercadorias ou encomendas postais
afetadas, de outros, de maneira a evitar a contaminacdo ou a propagacao
do coronavirus; e
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Il - quarentena: restricdo de atividades ou separacdo de pessoas suspeitas
de contaminacdo das pessoas que nado estejam doentes, ou de bagagens,
contéineres, animais, meios de transporte ou mercadorias suspeitos de
contaminacdo, de maneira a evitar a possivel contaminacdo ou a
propagacao do coronavirus.

LEI N° 14.019, DE 2 DE JULHO DE 2020, das alteragdes:

Altera a Lei n°® 13.979, de 6 de fevereiro de 2020, para dispor sobre a
obrigatoriedade do uso de mascaras de protegédo individual para circulagéo
em espagos publicos e privados acessiveis ao publico, em vias publicas e
em transportes publicos, sobre a ado¢do de medidas de assepsia de locais
de acesso publico, inclusive transportes publicos, e sobre a disponibilizacéo
de produtos saneantes aos usuérios durante a vigéncia das medidas para
enfrentamento da emergéncia de salde publica de importancia internacional
decorrente da pandemia da Covid-19.

De acordo com o Supremo Tribunal Federal (STF) na ADI 6341, os
municipios tem autonomia para estabelecer decretos diante da necessidade de cada
local, tomando medidas para evitar a propagacdo do virus. Em Malacacheta dos

decretos feitos pela prefeitura temos:

Decreto N° 58/2020, das alteracdes de 22 de julho de 2020:

Art. 1°. Permanece suspenso:

| - o funcionamento das atividades com circulagéo ou potencial aglomeragéo
de pessoas, em especial os eventos publicos e privados de qualquer
natureza, em locais abertos ou fechados; [...]

Art.2°. Fica determinado o funcionamento das atividades ou
empreendimentos comerciais e empresariais ndo essenciais que exergam
suas atividades no Municipio de malacacheta/MG exclusivamente nos
horarios estabelecidos em seus Alvaras de funcionamento, de segunda-feira
a sabado, [...]

Art. 3°. Fica determinado o funcionamento de atividades ou
empreendimentos comerciais € empresariais essenciais nos dias e horéarios
estabelecidos no respectivo Alvard de funcionamento, inclusive sabados,
domingos e feriados, [...]

Art. 4°. Nao sera admitido, sob nenhuma hipétese, aos clientes/usuarios do
servico publico ou estabelecimento privado adentrar/permanecer nos
referidos recintos sem estarem utilizando adequadamente a mascara de
protecdo & COVID-19, sob pena de aplicagdo das penalidades descritas no
art. 12° do Decreto Municipal n° 36/2020, de 27.04.2020.
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Ainda de acordo com as medidas de prevencdo estabelecidas pela prefeitura,
também foram feitas barreiras sanitarias nas principais entradas da cidade,
interdicdo das pracas, paralizacéo das escolas, atividades culturais, esportivas, entre

outros.

Seguindo a linha de decretos e paralizagdes, consequentemente a economia
do pais vem sofrendo grandes perdas. E sem previsdo de melhoria muitas empresas
e microempresas fecharam suas portas ou demitiram funcionarios para tentar
sobreviver a essa crise. De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE)na quarta semana do més de agosto, a taxa de desocupacao
atingiu 14,3%(grafico 1),totalizando 13,7 milhdes de desempregados. Situacdo que

aumenta, criado um ciclo de encolhimento na economia do pais.

G1 (26/02/2020)

Por conta da crise, a Instituicdo Fiscal Independente (IFl), 6rgéo ligado ao
Senado, estima que o déficit do setor publico devera superar R$ 700 bilhdes
neste ano. O 6rgdo aponta ainda que as contas do setor publico
consolidado, ou seja, do governo federal, estados, municipios e empresas
estatais, deverdo ter rombos sucessivos até 2030.
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Grafico 1- Taxa de desemprego no Brasil. 1
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As perdas econbmicas também atingiram o comercio de Malacacheta. No que
refere ao mercado municipal Shozo Inao, seu funcionamento acontece nos dias e
horarios estabelecidos no alvara Art. 3° N°58/2020. Porém estd suscetivel a
fechamento ou diminuicdo do horario a qualquer novo risco de agravamento da
COVID-19 na cidade.

No mercado, a busca e oferta por produtos no estabelecimento diminuiram
consideravelmente, devido varios comerciarios, feirantes e consumidores que
frequentam o mercado serem do grupo de risco, sendo recomendado manter
isolamento social (informacédo verbal)’. Outro quesito a ser abordado s&o as

condicdes precarias de higiene e a falta de infraestrutura do mercado como

"Informacéo fornecida pela autora por meio de entrevista oral dada por feirantes, em junho e
setembro de 2020.
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demostra na figura 16, que torna o local menos atrativo e inviavel para oS usuarios.
Analisando ainda que para adaptar a essa fase de pandemia, os supermercados,
acougues entre outras empresas atuais estdao funcionando a todo vapor com a
opcao de atendimento delivery, onde as pessoas se sentem mais seguras em fazer
suas feiras e compras por telefone e aplicativos, evitando aglomeracfes. Situacao
essa que consequentemente diminui a necessidade da busca por produtos no
mercado, posto que suas condicdes ndo oferecem o minimo de seguranca,
enfatizando ainda mais a importancia de uma nova estrutura para o mercado Shozo

Inao.

Figura 16- Condi¢des do Mercado Shozolnao durante pandemia.

Fonte: Acervo da Autora (19/09/2020).

Essa situacdo ndo tem previsdo de fim, dado que o COVID-19 ndo tem uma
cura definida ainda de acordo com a OPAS. Conforme o Ministério da Saude
27/09/2020 as 18h00min, ja sédo 4.732.309 de casos (Grafico 2) e 141.741 ébitos
(Grafico 3) confirmados no Brasil, sendo que os niumeros aumentam a cada dia.

Sem previsdo de normalizacao o pais vive a mercé do COVID-19.
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Grafico 2- Casos acumulados de COVID-19 por data de notificacéo.

o Fonté: Secfétarias Evstad‘uais dé Saﬁdé. Brasvil,v262\"0.‘

Gréfico 3- Obitos acumulados de COVID-19 por data de notificag&o.

o SEFC 5 2

Fonte: Secretarias Estaduais de Sadde. Brasil, 2020.

Nesse contexto a importancia de um espaco de mercado adequado para uso
da populacédo, é indiscutivel, uma vez que os problemas causados direta ou

indiretamente em um estabelecimento de mercado afetaram todo o mundo.
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6. MERCADOS MODELO NACIONAL

6.1 MERCADO PAULISTANO (SP)

Com intuito de construir um novo mercado municipal, a prefeitura de Sao
Paulo em 13 de marco de 1913, aprovou a Lei 1.649, que por meio de um concurso
escolheria o projeto vencedor. Em 4 de dezembro de 1920 com a lei n° 2.346 foi
aprovado a construcdo, sendo escolhido em 1924 o projeto do escritério de
Francisco de Paula Ramos de Azevedo. A obra deu inicio por volta de 1928 e teve
conclusdo em 25 de janeiro de 1933 (fig.17) no endereco, Rua Cantareira, 306 -

Centro Histérico de Sao Paulo, Sao Paulo.

Figura 17- Mercado Municipal Paulistano recém-inaugurado, 1933.

Fonte: Casa da Imagem.

Funcionando como um dos centros de abastecimento da cidade, de acordo
com Silva (2017), em 2004 o mercado Paulistano passou por uma reforma e
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ganhouum mezanino de 2.000 m2 para atender restaurantes e praca de

alimentacao, (fig.18).

O mercado destaca-se pela importancia histérica e arquitetbnica que
representa no meio urbano, além de sua gastronomia e da grande variedade de
produtos frescos, exoticos, entre outros existentes no local, sendo muitos oferecidos

pra degustacao.

Figura 18- Vista do mezanino, Mercado Municipal Paulistano.

% & 7 g Monique Renne
onte: https://guia.melhoresdestinos.com.br/mercado-municipal-paulistano-173-4455-1.html.

6.1.2 ARQUITETURA E REFERENCIA PROJETUAL.

Por se tratar de uma grande referéncia arquitetdbnica e espaco de
sociabilidade, o mercado Paulistano € tombado como patriménio Histérico.
Construido numa éarea de 12.600 m2, com 30 metros de altura, o mercado dispde de
uma arquitetura que reune varios estilos. Com uma decoracdo caracteristica do
eclético (fig.19), o edificio apresenta vitrais de estilo gético, grandes vaos com
colunas ornamentadas, abobodas, telhas de vidros e claraboias que proporcionam
luminosidade natural ao espaco, e na reforma foi utilizado aco e vidro pra integracao
com o edificio, com um mezanino, escadas rolantes e elevadores para melhor

acessibilidade.
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Considerando a analise feita do Mercado Paulistano, para uso desse trabalho
temos o fluxo em dois eixos (fig.20), que permite uma visdo ampla e limpa do
espaco, com mezanino e restaurantes em pontos estratégicos. As bancas com
conceito mais aberto permite uma melhor visualizacdo dos produtos, chamando
mais atencdo de quem passa, induzindo a curiosidade do comprador, (fig.21). O uso
do espaco para shows musicais, apresentacoes teatrais, feiras de artesanato, entre
outros eventos, também € um dos pontos a ser usado no projeto para o mercado de
Malacacheta, atraindo os mais variados publicos e tornando uma grande referéncia
regional.

Figura 19- Mercado Municipal Paulistano.
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Fonte:https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/desenvolvimento/abastecimento/mercado_p
aulistano/index.php?p=151237.

46


https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/desenvolvimento/abastecimento/mercado_paulistano/index.php?p=151237
https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/desenvolvimento/abastecimento/mercado_paulistano/index.php?p=151237

Figura 20- Planta 1° pavimento do Mercado Municipal Paulistano.
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Fonte: https://www.vitruvius.com.br/revistas/read/projetos/03.036/2259. Adaptado pela autora.
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Figura 21- Imagem interna do Mercado Municipal Paulistano.

Fonte: https://guia.melhoresdestinos.com.br/mercado-municipal-paulistano-173-4455-1.htm.

6.2 MERCADO DOS PEIXES (CE)

Na década de 60 com a construcdo da Avenida Beira Mar, a prefeitura
disponibilizou alguns boxes para os pescadores que ali residiam, a fim de incentivar
o comercio mantendo as atividades dos pescadores da regido. No Mercado é
vendido, peixe, mariscos, lagosta, camardo e outros frutos do mar, atendendo
moradores e comerciantes da cidade.

Com os anos o0 Mercado dos Peixes passou a ser um ponto tradicional na
venda de frutos do mar na cidade. Entdo em marco de 2016 foi inaugurado o novo
mercado, com 2.000 m2 e 45 boxes, +projetados pelos escritdrios Arcosanti
Arquitetura, Esdras Santos Arquitetura e Fausto Nilo Arquitetura, com intuito de criar
um espacgo que integre com o seu redor, impulsione o comercio de pescados e

incentive o turismo, (fig.22).
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Figura 22- Mercado dos Peixes.
T

Fonte: https://lwww.galeriadaarquitetura.com.br/projeto/arcosanti-arquitetura_/mercado-dos-
peixes/4357.

6.2.1 A ARQUITETURA E REFERENCIA PROJETUAL

A antiga estrutura foi completamente demolida uma vez que se fechava para
a vista do mar e ndo atendia aos requisitos de higiene. Para a nova proposta foi
utilizado uma cobertura metéalica com brises de aluminio que ajuda na diminui¢do da
insolacdo e compde a fachada, os boxs feitos de concreto, foram dispostos de modo
que conduzam ao deck de madeira e a praia, (fig.23).

Devido a sua localizagdo ser em uma regido quente, assim como o mercado
proposto neste trabalho, levo em consideragcdo as solugbes de ventilagdo e
iluminacdo. Dispondo de uma cobertura mais alta e fluxo livre, (fig.24).
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Figura 23- Croqui Mercado dos Peixes.
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Fonte: https://www.galeriadaarquitetura.com.br/projeto/arcosanti-arquitetura _/mercado-dos-
peixes/4357.

Figura 24- Mercado dos Peixes.
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Fonte: https://www.galeriadaarquitetura.com.br/projeto/arcosanti-arquitetura_/mercado-dos-
peixes/435.
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6.3 MERCADO PUBLICO DE TRIUNFO (PE)

O Mercado Publico de Triunfo em Pernambuco, é um centro de
abastecimento de grande importancia para a cidade. Inaugurado em 1950, passou
por duas reformas, sendo a ultima e atual em 2013. O mercado estava em uma
situacdo precaria, sem condicdbes adequadas de higiene e acessibilidade,
desorganizacdo dos boxes e arquitetura inexpressiva. Essa situagédo fez com que o
mercado perdesse sua caracteristica socioeconémica e cultural, sendo necessaria

uma revitalizacéo arquitetdnica.

6.3.1 A ARQUITETURA E REFERENCIA PROJETUAL

Ao decorrer de sua utilizacdo, o mercado j& ndo tinha mais, um espaco
adequado para realizacdo de suas fungbes. Com a nova proposta, feita pelo
escritorio Elementar, o projeto teve como premissa inovar com uma arquitetura
moderna e funcional, casando com o entorno, que abrange edificacbes mais antigas.
Contendo uma area de 910m2, a planta apresenta um fluxo com eixos na horizontal

e vertical (fig.25), dando acesso direto a todos os boxes e demais areas.
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Figura 25- Planta baixa do Mercado de Triunfo.
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Fonte: Elementar Arquitetura.

A fachada frontal como mostra a figura 26, € composta por porticos, que
passa a sensacgao de subdividi-la em dimensdes menores, para compor 0 entorno.
Também foi utilizado cobogos, para protecdo do restaurante, permitindo a entrada

de luz e ventilagao.

Os jardins na parte interna tem a mesma finalidade, além de deixar o
ambiente mais agradavel. Agora com organizacdo, conforto e acessibilidade, o

mercado € um espaco de sociabilidade e cultura.
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Figura 26- Mercado de Triunfo.
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Fonte: Elementar Arquitetura (2014).

Das solucbes analisadas para possivel utilizacdo no projeto do mercado
municipal de Malacacheta, temos o cobogd, os jardins internos (fig.28), que
proporcionam maior conforto térmico e luminico para o ambiente o patio de atracdo
local, que funciona também como area em comum para os restaurantes (fig.27).

Solugdes essas que possibilitam um menor custo para o projeto.

Figura 27- Restaurante do Mercado de Triunfo.
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Fonte: Elementar Arquitetura (2014).
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Figura 28- Boxes e jardim interno, Mercado de Triunfo.
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Fonte: Elementar Arquitetura (2014)

7. DIAGNOSTICO LOCAL

O conteudo aqui desenvolvido com base nas informacdes geograficas de
Malacacheta permite a analise de aspectos do terreno no qual serd implantado o
novo mercado, suas interferéncias naturais e fisicas, seu entorno e caracteristicas

urbanisticas em termos de planejamento para o anteprojeto.

7.1 LOCALIZACAO E GEOGRAFIA DO MUNICIPIO

Malacacheta € um municipio brasileiro do estado de Minas Gerais, com
populacdo estimada de 18.700 habitantes de acordo com ultimo senso do IBGE, e
tem como cidade polo Tedfilo Otoni- MG, (fig. 29). Situadas no nordeste mineiro

ambos fazem parte do Vale do Mucuri.

Com 721 metros de altitude, as coordenadas geograficas de Malacacheta
sao: latitude 17° 4% 22" sul, longitude 42° 4" 22" oeste. O municipio €
caracteristicamente montanhoso, porem ndo apresentam picos de grande altitude e
ao longo das regides apresentam planicies e lagos. Referindo a hidrografia, o
municipio ndo é banhado por grandes rios, mas apresentam diversos corregos e
ribeirdes, o que beneficia Malacacheta com grande potencial agronémico e

favorecimento das lavouras.
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De modo geral a temperatura em Malacacheta varia entre 14 °C a 31 °C,
caracterizando um clima tropical umido, o que também beneficia o agrosilvopastoril
na regido. No que refere a analisa dos ventos, que tem relagdo direta com a
topografia e fatores ja referenciados, as variacdes sazonais da velocidade média do
vento em Malacacheta sdo pequenas e sua predominancia durante o ano é na
direcéo leste, e nas intermediarias nordeste, sudeste, sudoeste e noroeste, com

ventos mais fortes entre agosto e novembro.

Figura 29: Localizacdo Malacacheta-MG

Il Malacacheta

- Tedfilo Otoni

Fonte: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:MinasGerais_MesoMicroMunicip.svg- Adaptado pela
autora (2020).

7.2 LOCALIZACAO E ASPECTOS DO TERRENO

O local escolhido para receber a nova proposta de mercado, localiza-se no
centro da cidade, entre as ruas Sebastidao Guedes Otoni e Rua Um proximo ao atual
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Mercado Municipal Shozo Inao (fig. 30) que fica na AV. Pedro Arantes, principal da
cidade, com fundo para Rua Sebastido Guedes Otoni. A escolha para uso desse
novo terreno e ndo do atual se deu pela dimensdo do espaco que é maior, pela
localizac&o, que apesar de ser no centro acontece em uma rua secundaria, o que ira
valorizar o entorno, e conseguinte pelo potencial de fluxo, uma vez que possibilita
um projeto mais acessivel e confortavel, evitando confronto de espago entre
pedestres e veiculos por ser menos movimentada, diminuindo a aglomeragdo da

avenida principal.

Figura 30: Implantacao terreno
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O terreno é usado como patio de estacionamento da prefeitura e atualmente
aos sabados recebe a feira livre. Contém uma area de 3.646.94 m2, e sua forma
irregular, apresenta todos os lados com dimensdes diferentes, sendo 53.61 m2 na
fachada frontal, 56.48 m2 na fachada posterior, 58.87 m2 na lateral direita e 77.26 m?2
na lateral esquerda. A fachada lateral esquerda (sul) de maior dimenséo faz divisa
com um terreno nado edificado e pelo lado direito (norte) com uma residéncia, a
fachada frontal tem acesso pela Rua Sebastido Guedes Otoni e fachada posterior
entre o Corrego dos indios e a Rua Um. Formato esse que favorece a disposicdo do

novo mercado, uma vez que sua localizagcdo casa com a proposta.
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7.2.1 ASPECTOS NATURAIS

Referindo ao relevo onde a edificacdo esta implantada, ha um declive de 3m
(fig. 31), entretanto devido & pavimentacdo com bloquetes de cimento e extenséo
consideravel do terreno, a sensacdo que se tem é de um desnivel suave como
mostra na figura (32). Em relacdo a proximidade do Cérrego dos indios (fig. 33), seu
pouco volume de agua e nivel abaixo do local, influéncia a ndo causar impacto no
local, uma vez que quando chega em periodos chuvosos ocorre alagamentos em
alguns pontos nas suas proximidades. A vegetacdo no local € bem escassa e ao
longo do corrego predomina a vegetacao rasteira, apresentando nas margens

arvores de médio a grande porte.

Figura 31: Topografia do terreno

Fonte: Acervo da autora (01/11/20)
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Figura 32: Desnivel terreno Om e -3m

Fonte: Acervo da autora (19/10/20)

Figura 33: Cérrego dos indios

Fonte: Acervo da autora (18/10/20)

7.2.2. VENTOS E ORIENTACAO SOLAR
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Em relacdo a orientacdo solar o terreno recebe o sol da manha na fachada frontal e
sol da tarde na posterior (figura 34). No mesmo sentido (leste) apresenta a direcéo
predominante do vento. Ressaltando que a temperatura da cidade € na maioria dos

seus dias quente.

Figura 34: Orientag&o da ventilag&o e insolag&o no terreno

b ,

15
Fonte: Acervo da autora (1/11/20)

Observa-se 0 nascer e o por do sol para desenvolver uma proposta compativel em
termos de conforto térmico da edificacdo proposta, visando um planejamento urbano
de espacos que terdo melhoria e qualidade de vida para populacdo e

desenvolvimento da cidade.

7.3 ANALISE DE ASPECTOS DE ENTORNO

A analise do entorno além de evitar erros no projeto e problemas futuros,
respeitando os moradores ja existentes, também permite a utilizacdo do proprio
entono como inspiracdo para o partido arquitetdnico. Nesse contexto os aspectos
que formam a vizinhanca podem contribuir para o projeto e para qualidade do

proprio.
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7.3.1 CARACTERISTICAS DAS IMEDIACOES VIZINHAS

O terreno estéa situado no Centro de Malacacheta em um bairro comercial composto
por edificacBes de baixo gabarito com até trés pavimentos. Ao longo da via arterial
(Avenida Pedro Abrantes) estdo localizados a maioria dos estabelecimentos
comerciais da cidade, como os principais supermercados, farmacias, lojas, padarias
e lanchonetes. Esses aspectos fazem com que o fluxo tanto de pessoas, quanto de
veiculos seja bem acentuado. Uma vez que, além disso, na por¢do posterior a
implantacéo esta localizada a Rodoviaria da cidade. Ademais, o terreno fica proximo
a Praca Monsenhor Jorge Lopes de Oliveira, que € mais conhecida na cidade como
“Praca da Matriz” por estar posicionada em frente a Igreja Santa Rita de Céassia que

€ a igreja Matriz da cidade.

8. PROPOSTA DO PROJETO

Malacacheta é uma cidade agricola, e o mercado tem um grande potecial
econdmico e sociocultural, o que agrega no desenvolvimento da cidade. A proposta
para o novo Mercado Municipal de Malacacheta tem como partido a alianca entre
tradicdo e a modernidade, com o0 conceito que visa devolver a comunidade um
espaco completo para lazer, comércio, cultura e integracdo de uma arquitetura mais

moderna.

A proposta apresenta um espaco a fim de integrar as atividades e funcdes
oferecidas pelo mercado, de modo a garantir um local adequado e funcional, que
proporcione qualidade nos espacos de trabalho e servicos que serdo prestados.
Nesse contexto sua ocupagcdo no centro da cidade, possibilita um fluxo mais
acessivel e confortavel, que através do projeto arquitetdnico, transmite a importancia

do espago como um meio de sociabilidade e de realizagdo de servigos publicos.

Com base no histérico analisado ao longo do trabalho, e no desenvolvimento
arquiteténico o edificio apresenta um formato retangular aproveitando ao maximo o
terreno sem perder suas caracteristicas. Com area total de 2.842,03m2 construidos,
o edificio foi dividido em trés pavimentos pensando na integragéo funcional e visual
de todos os espacos, com o objetivo de dinamizar o conjunto oferecendo conforto e
acessibilidade. Para isso foram utilizados alguns recursos projetuais como jardins

externos e internos que ajudam no conforto térmico e acustico do ambiente,
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fachada utilizando cortina de vidro e alvenaria em pontos estratégicos, o que
permite entrada de luz natural para o ambiente interno, diminuindo os gastos com
energia elétrica, utilizacdo de brises movéis na sua composi¢cdo para barrar o sol da
tarde e permitir ventilacdo cruzada dentro do mercado. Como estratégia para
conforto térmico e luminico, a cobertura utilizada foi a tipo shed, com telha metalica,
brises e placas fotovoltaicas voltadas para o leste onde € a maior incidéncia solar e
ventilagdo. A estrutura escolhida para o mercado foi metalica, tendo em algumas
areas o uso misto com pilares de concreto embutidos. Essa permite vdos maiores,
e possibilita melhor utilizacdo dos espacos, praticidade e economia. A utilizacdo de
materiais, como bloco de concreto, madeira reflorestada, vidro, estrutura metélica
aparente, e ambientacGes que proporcionam dinamismo aos espacos, permitem o
contato com a arquitetura e reforcam a imagem do mercado, dando maior sensacao

de pertencimento e apropriacdo do espaco para 0S USUArios.

9. CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa sobre a importancia do mercado ao redor do mundo foi t baseado
nas informacdes extraidas da pesquisa bibliografica do panorama histérico do
mercado no mundo, no Brasil e na cidade de Malacacheta além de entrevistas,
pesquisa de campo e pesquisas de projetos bem sucedidos e influentes que podem

transformar um espaco sem desvalorizar sua histdria e sua cultura.

Com o passar dos anos e com a falta de manutencdo, a edificacdo foi
perdendo suas caracteristicas histéricas e culturais dentro da cidade. Novos usos
vém sendo requeridos, novos espacos e novas funcionalidades. As informacdes
adquiridas evidenciam a necessidade que se tem de criar um novo espaco, sem
atropelar a historia e a cultura de quem convive diariamente com o0 espaco do
Mercado, tanto para quem trabalha como quem busca os produtos oferecidos. A
criagdo da nova proposta arquitetdnica para o mercado municipal buscou privilegiar
principalmente a sociabilidade e a valorizagdo do comércio e economia local
priorizando a acessibilidade, para que o edificio possa ser usado por todos uma vez
que o poder publico parece ndo enxergar a sua importancia para gerar renda no

municipio.

Ao falarmos sobre a importancia de mercados publicos podemos ressaltar os

grandes beneficios culturais, econémicos e até mesmo no que diz respeito a saude,
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pois este espaco publico pode influenciar nas relacdes sociais, na troca de
informacgdes, das possibilidades de investimentos para os pequenos produtores, na
promocao e criagdo de consumo de produtos saudaveis, frescos e da terra, o que
pode favorecer uma melhor alimentacdo e consequentemente melhorar a satude de

seus frequentadores.
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MEMORIAL JUSTIFICATIVO

O anteprojeto desenvolvido no trabalho tem como objetivo apresentar uma nova proposta para o Mercado Municipal
de Malacacheta, criando um espaco amplo que integre todas as atividades e funcdes que um mercado deve oferecer,
a fim de garantir um espaco adequado e funcional, o que proporcionara qualidade nos espacos de trabalho e nos
servicos que ali serdo prestados. Sua ocupacédo no centro da cidade de Malacacheta deve transmitir através do
projeto arquitetdnico, a importancia do espaco como um meio de sociabilidade e realizacdo de servigco publico, aberto
e transparente para todos que utilizam do espaco. Nesse contexto, o edificio apresenta um formato retangular
aproveitando ao maximo o terreno sem perder suas caracteristicas, de modo que a locacdo dos pavimentos se
integre, sendo disposto em varias areas jardins, investindo no paisagismo como meio de sustentabilidade e
acolhimento visual. Com area total de 2.842,03m2 construidos, o edificio foi dividido em trés pavimentos pensando na
integracao funcional e visual de todos os espacos, com 0 objetivo de dinamizar o conjunto oferecendo conforto e
acessibilidade. Para isso foram utilizados alguns recursos projetuais. Com acesso principal voltado para o Rua
Sebastido Guedes Otoni, o edificio conta com uma fachada convidativa que instiga a curiosidade de quem passa, uma
vez que os materiais utilizados permitem a visualizac&o interna de algumas areas do mercado. Ademais, por ter sua
orientacao virada para o leste, a fachada foi projetada para aproveitar a iluminacao natural, utilizando cortina de vidro
e alvenaria em pontos estratégicos, o que permite entrada de luz para o ambiente interno, diminuindo os gastos com
energia elétrica. Adentrando o mercado, o térreo € o ponto de ligacdo entre os pavimentos, composto por areas de
vivéncia e comerciais que funcionam durante toda semana. Seu ponto de destaque € a passarela/floricultura que tem
a intengd@o de incentivar a comercializagdo de plantas floriferas e ornamentais na cidade. Outrossim, o0 térreo tem
ligacdo direto com o subsolo através de um acesso externo para servigo, e dois internos para pedestre, sendo uma
rampa lateral que permite a visualizacdo do mercado ao longo do seu trajeto e uma escada central com arquibancada,
para area de vivéncia e aproveitamento do terreno. Ja o subsolo esta no nivel da Rua Um entre o Corrego dos indios,
ligados por uma ponte que permite acesso de pedestre e de carga e descarga rapida de mercadorias, iSSO porque
nesse pavimento acontecera a feira livre, vendas de cereais e agougue.

Se tratando do 1° pavimento que tem acesso através do térreo por
duas rampas, 0 espaco foi destinado a praca de alimentacdo, com
objetivo de acolher visitantes e aqueles que buscam um local de lazer
na cidade, o qual € um mezanino com vista para dentro e fora do
mercado, sendo utilizado brises movéis na sua composicdo para
barrar o sol da tarde e permitir ventilagcdo cruzada dentro do mercado.
Como estratégia para conforto térmico e luminico, a cobertura
utilizada foi a tipo shed, com telha metalica e brises voltados a o leste
onde é a maior incidéncia solar e ventilacdo. A estrutura escolhida
para o mercado foi metalica, tendo em algumas areas como na laje
do subsolo/ 1° pavimento o uso misto com pilares de concreto
embutidos. Essa permite vaos maiores, e possibilita melhor utilizac&o
dos espacos, praticidade e economia. A utilizagdo de materiais, como
bloco de concreto, madeira reflorestada, vidro, estrutura metélica
aparente, entre outros, e ambientacdes que proporcionam dinamismo
aos espacos, permitem o contato com a arquitetura e reforcam a
imagem do mercado, dando maior sensacdo de pertencimento e
apropriacdo do espaco para 0S USUArios.
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Relatério do Software Anti-plagio CopySpider
Para mais detalhes sobre o CopySpider, acesse: https://copyspider.com.br

Instrugoes

Este relatério apresenta na proxima pagina uma tabela na qual cada linha associa o contetdo do arquivo
de entrada com um documento encontrado na internet (para "Busca em arquivos da internet") ou do
arquivo de entrada com outro arquivo em seu computador (para "Pesquisa em arquivos locais"). A
quantidade de termos comuns representa um fator utilizado no calculo de Similaridade dos arquivos sendo
comparados. Quanto maior a quantidade de termos comuns, maior a similaridade entre os arquivos. E
importante destacar que o limite de 3% representa uma estatistica de semelhanga e ndo um "indice de
plagio". Por exemplo, documentos que citam de forma direta (transcri¢do) outros documentos, podem ter
uma similaridade maior do que 3% e ainda assim ndo podem ser caracterizados como plagio. Ha sempre a
necessidade do avaliador fazer uma analise para decidir se as semelhangas encontradas caracterizam ou
n&o o problema de plagio ou mesmo de erro de formatagdo ou adequagao as normas de referéncias
bibliograficas. Para cada par de arquivos, apresenta-se uma comparagao dos termos semelhantes, os
quais aparecem em vermelho.

Veja também:

Analisando o resultado do CopySpider

Qual o percentual aceitavel para ser considerado plagio?

Relatério gerado por CopySpider Software 2020-11-13 16:50:56

65



CopySpider )
(@)} https://copyspider.com.br/ Page 3 of 272

Arquivo 1: TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx (8950 termos)

Arquivo 2: https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/16/16139/tde-22062017-
144146/publico/DiegoVernilledaSilva_corrigida.pdf (38509 termos)

Termos comuns: 560

Similaridade: 1,19%

O texto abaixo é o contetido do documento TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx. Os termos em
vermelho foram encontrados no documento https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/16/16139/tde-
22062017-144146/publico/DiegoVernilledaSilva_corrigida.pdf

UNIPAC - FACULDADE PRESIDENTE ANTONIO CARLOS

KELLEN MARIA ALVES CAMINHAS

ANTEPROJETO PARA O NOVO MERCADO MUNICIPAL DE MALACACHETA
ESPACOS PUBLICOS DE SOCIABILIDADE
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Relatério gerado por: kellencaminhas@gmail.com

Arquivos Termos comuns Similaridade

TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 560 1,19
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/16/16139/tde-
22062017-144146/publico/DiegoVernilledaSilva_corrigida.pdf

TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 105 0,87
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mercado_Municipal_de_Sao_Paulo
TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 635 0,68

https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/137923/roi
m_tpb_dr_mar.pdf?sequence=3&isAllowed=y

TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 64 0,58
https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/upload/cha
madas/7_1555967715._anexo_iii_do_edital__memorial_descriti

vo_da rea

TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 89 0,57
http://pr60.com.br/especial/mercadao

TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 43 0,44

https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/trabalho/aba
stecimento/mercado_paulistano/index.php?p=151237

TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 23 0,21
https://pt.wikipedia.org/wiki/Grande Bazar

TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 14 0,12
https://mejogueinomundo.com/turquia/istambul/grand-bazaar-

istambul

TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 12 0,12
http://condephaat.sp.gov.br/benstombados/mercado-municipal-

paulistano

TCC mercado, Kellen C. (1) (2).docx X 0 0
https://br.pinterest.com/pin/349873464780214180
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